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PI.AYBOY Cennik 2010

Il oktadka + 1 strona 84 000 PLN
rozktadowka 69 500 PLN
|| oktadka 58 000 PLN
Il oktadka 47 500 PLN
IV oktadka 77 500 PLN
PRAWA LEWA
cata strona 44 500 PLN 41 000 PLN
2/3 strony 30 500 PLN 28 500 PLN
1/2 strony 23 000 PLN 21 000 PLN
1/3 strony 15 500 PLN 14 000 PLN

Przygotowanie advertorialu + 10 % doptaty
Wybér lokalizaciji + 15 % doptaty
Ceny nie zawierajq podatku VAT
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PLAYBOY Formaty reklam

_» 4_
ROZKEADOWKA PELNA STRONA 1/2 STRONY POZIOM
(210 x 273mm) x 2 210 x 273 mm 210 x 132 mm
5 mm spadu gora, dot i boki zewnetrzne 5 mm spadu z kazdej strony 5 mm spadu dét, boki
3mm na frez w grzbiecie
_» 4_
1/2 STRONY PION 2/3 STRONY PION 1/3 STRONY PION 1/3 STRONY POZIOM
101 x 273 mm 131 x 273mm 72 x 273mm 210 x 91mm
5 mm spadu gora, dét i bok 5 mm spadu géra, dét i bok 5 mm spadu gora, dét i bok 5 mm spadu géra, dét i bok
zewnetrzny zewnetrzny zewnetrzny zewnetrzny
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PLAYBOY Specyfikacja techniczna

Informacije i wymagania techniczne dla przesytanych materiatéw

Materiaty mogaq by¢ dostarczone na nosniku CD-ROM lub przestane na ftp.marguardmedia.pl. Akceptujemy wytgcznie pliki kompozytowe
zapisane w formacie EPS, TIFF, PDF lub w formacie PostScriptu. Nie przyjmujemy absolutnie zadnych prac w postaci plikdw otwartych ani pocztq @.
Do pliku powinien by¢ dotgczony wzér kolorystyczny (proof kontraktowy - materiat wzorcowy wiernie symulujgcy rzeczywisty efekt

procesu drukowania dang technikg drukowania).

1. UKLAD GRAFICZINY

1.1. Kazda strona powinna posiadac¢ spady o wielkosci 5 mm ze wszystkich stron.

1.2. Wazne elementy tekstowe lub graficzne powinny znajdowac sie w odlegtosci nie mniejszej niz 5 mm od linii ciecia.

1.3. W przypadku opraw klejonych nalezy pamietac, ze 2 i 3 strona oktadki oraz pierwsza i ostatnia strona wktadu bedq miaty zaklejone po 3 mm
od strony grzbietu przez klejenie boczne, przez co zmniejsza sie efektywny format rozktaddwek. Jezeli nie wprowadzona jest korekta to pojawia
sie zjawisko ,wyciecia” fragmentu obrazu spowodowanego zaklejeniem. Przy czym format strony powinien zosta¢ ten sam, zmianie podlega
tylko wielko$¢ obrazu na stronie.

1.4. Minimalny stopien pisma drukowanego jednym kolorem wynosi:

- dla krojow jednoelementowych 6 pki.

- dla krojow dwuelementowych 7 pkt.

Minimalny stopien pisma drukowanego wiecej niz jednym kolorem lub w kontrze wynosi:

- dla krojow jednoelementowych 8 pki.

- dla krojow dwuelementowych 10 pki.

1.5. Najmniejsza dopuszczalna grubos¢ linii to 0,2 pkt. Linie wykonane w kontrze lub wiecej niz w jednym kolorze powinny mie¢ grubos¢

nie mniejszq niz 0,75 pkt.

1.6. W celu uzyskania wiekszej gtebi czarnego w obszarach apli nalezy generowad go z 4 kolordw.

Zalecane sktadowe to C=60, M=60, Y=60, K=100 dla papieréw powlekanych (MWC, LWC) i C=50, M=40, Y=40, K=100 dla

papierdéw niepowlekanych (typu SC lub papiery gazetowe).

1.7. Wszystkie elementy graficzne strony muszqg by¢ przygotowane w przestrzeni CMYK w oparciu o profil ICC

(plik cyfrowy zawierajgcy charakterystyke barwng danego urzgdzenia. Profil ten jest zgodny z wymaganiami okreslonymi przez Specyfikacje ICC)
udostepniony na stronie www.marquard.pl/playboy.html

1.8. Wszystkie stosowane kolory dodatkowe (spot colours) np. systemu Pantone® muszg by¢ zamienione na CMYK.
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PLAYBOY Specyfikacja techniczna

2. PRZYGOTOWANIE | DOSTARCZENIE MATERIALOW CYFROWYCH

2.1. Strony powinny by¢ przygotowane w postaci plikdw:

- EPS, TIFF dla materiatbw montazowych;

- EPS, TIFF, PDF (w wersji 1.2, 1.3, 1.4, 1.5), PS (w wersiji 1, 2 lub 3) - pliki kompozytowe bez warstw - dia materiatdw catostronicowych.
2.2. Rozdzielczos¢ zdje¢ zawartych w plikach cyfrowych nie moze by¢ nizsza niz 300 dpi. Przystanie grafiki o nizszej rozdzielczosci oznacza akceptacje na obnizenie
jakosci danego zdjecia.

2.3. Maksymalne nafarbienie (TAC lub TIL) nie powinno przekraczad:

- dla prac do druku zwojowego: 300% dla papieréw powlekanych (typu WMC, LWC) i 260% dla papierdw niepowlekanych;

- dla prac przeznaczonych do druku arkuszowego: 320% dla papierdw powlekanych i 280% dla papierdw niepowlekanych.

2.4. Materiaty lub ich elementy graficzne nie mogqg zawiera¢ dotqczonych profili (brak zatagowanych profili).

2.5. Elementy graficzne strony nie mogq zawiera¢ dotgczonych komentarzy OPI (Open Prepress Interface).

2.6. Dostarczone pliki w formacie PDF muszg posiada¢ zdefiniowany trim box.

2.7. W plikach zapisanych jako EPS wszystkie teksty powinny by¢ zamienione na krzywe.

3. GENEROWANIE PLKIOW

3.1. Drukarnia zaleca pliki kompozytowe w wersji PDF 1.4 generowane Adobe Acrobat Distillerem do wersji 5.0 wzwyz.

3.2. Do wygenerowania PDF-a lub PS-a nalezy uzy¢ nastepujgcych sterownikéw:

- AdobePS driver, ktéry dostepny jest na stronie internetowej www .winkowski.pl/prepress lub na stronie

- LaserWrie w wersji minimum 8.5.1 - na Macintosh

- Prinergy Refiner.ppd, dostepny na stronie internetowe;j

3.3. Pliki PS powinny by¢ sprawdzone programem Adobe Distiller/Reader w celu wykrycia ewentualnych bteddw.

Postscripty i pdf-y nie powinny zawiera¢ prewek, wszystkie zdjecia zawarte w plikach muszqg by¢ przygotowane z rozdzielczoscig 300 dpi. CMYK.

4. NAZEWNICTWO PLIKOW

4.1. Nazwy plikdw powinny zawiera¢ nazwe produktu lub Klienta i Tytut, dla ktérego zostaty przygotowane.
4.2. Nazwy plikdw nie powinny zawierac polskich znakdw, spaciji oraz znakdw specjalnych (typu / > *)
4.3. Dla kazdej ze stron nalezy generowac oddzielny plik. Rdwniez w przypadku rozktaddwek nalezy tworzy¢ oddzielne pliki dla lewej i prawej strony.

5. MATERIALY WZORCOWE

5.1. Zalecane jest dotgczenie proofa kontraktowego do kazdej strony.

5.2. Proofy kontraktowe powinny by¢ wykonywane po ostatniej korekcie plikéw przeznaczonych do druku.

5.3. Do wykonania proofa kontraktowego nalezy zastosowac profil ICC $ciggniety ze strony

5.4. Na kazdym proofie powinien znajdowac sie pasek kontrolny. Zalecanym paskiem kontrolnym jest pasek UGRA/FOGRA, ktéry mozna pobrac
ze strony

5.5. Papier wykorzystany do wykonania proofa powinien by¢ jok najbardziej zblizony do papieru naktadowego pod wzgledem barwy i potysku.
Proof musi uwzglednia¢ symulacje podtoza drukowego.

5.6. Jezeli proof wykonany jest niezgodnie ze specyfikacjq to nie stanowi proofa kontraktowego. Materiat dostarczony przez Klienta moze
stanowi¢ materiat wzorcowy dla maszynisty, ale jest to zwigzane z mozliwoscig uzyskania odmiennej kolorystyki.

5.7. Tylko poprawnie wykonane proofy przechodzq proces certyfikacji (proces kontroli poprawnosci wykonania proofa, polegajgcy

na okresdleniu réznicy barwy pomiedzy warto$ciami pomierzonymi na polach paska kontrolnego zamieszczonego na proofie,

a wartoéciami docelowymi. Wartoéci docelowe okreslane sq na podstawie profilu ICC, w ktérym wykonany jest proof) w drukarni i sg podstawq do reklamacii.
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PI.AYBOY Terminarz 2010

NUMER MATERIALY DZIEN SPRZEDAZY
01/10 4 grudzien 2009 22 grudzien 2009
02/10 12 styczen 2010 28 styczen 2010
03/10 9 luty 2010 26 luty 2010
04/10 16 marzec 2010 30 marzec 2010
05/10 13 kwiecien 2010 30 kwiecien 2010
06/10 11 maj 2010 28 maj 2010
07/10 15 czerwiec 2010 29 czerwiec 2010
08/10 13 lipiec 2010 30 lipiec 2010
09/10 10 sierpien 2010 27 sierpien 2010
10/10 14 wrzesien 2010 29 wrzesien 2010
11/10 12 pazdziernik 2010 29 pazdziernik 2010
12/10 16 listopad 2010 30 listopad 2010
01/11 7 grudzien 2010 22 grudzien 2010
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PLAYBOY Warunki zamieszczania reklam

1. Podstawe zamieszczenia reklamy w magazynach CKM lub Playboy stanowi umowa-zlecenie zawarta pomiedzy
Zleceniodawcqg a Wydawcg. Nie jest mozliwe wykupienie powierzchni (zamieszczenia reklam) przez wiecej niz jednego
Zleceniodawce na podstawie jednej i tej samej umowy-zlecenia.

2. Umowa-zlecenie okresla szczegdtowo wszystkie istotne elementy, precyzujgc m.in.. rodzaj reklamy, ceny, warunki ptatnosci
oraz terminy i warunki fechniczne.

3. Wydawca zastrzega sobie prawo odmowy publikacji reklamy (niezaleznie od tresci zawartej umowy) jezeli dostarczone
materiaty zdaniem Wydawcy nie nadajq sie do publikacji (np. ze wzgledu na ich niestosowny lub szkodliwy charakter, ztg
jako$¢ dostarczonych materiatéw etc.). O zaistnieniu takiego faktu Wydawca pisemnie powiadomi Zleceniodawce nie
pdzniej niz w terminie 14 dni od daty ofrzymania zakwestionowanych materiatow.

4. Wydawca nie odpowiada za tre$¢ dostarczonych przez Zleceniodawce i zamieszczonych w magazynach CKM lub Playboy
reklam. Zleceniodawca zobowigzany jest do naprawienia wszelkich ewentualnych szkdd po stronie Wydawcy wyniktych w
zwigzku z trescig zamieszczonej reklamy.

5. Warunkiem zamieszczenia reklam publikowanej po raz pierwszy jest dokonanie petnej przedptaty na konto Wydawcy,
na miesigc przed datqg publikacji reklamy.

6. Rezygnacja z zamieszczenia reklamy w terminie pdzniejszym niz 8 tygodni przed publikacjqg reklamy uprawnia Wydawce
do obcigzenia Zleceniodawcy réwnowartoscig 50% uzgodnionej naleznosci za reklame.

7. Wycofanie zlecenia w terminie pdzniejszym niz 6 tygodni przed publikacjg reklamy uprawnia Wydawce do obcigzenia
Zleceniodawcy réwnowartoscig 100% uzgodnionej naleznosci za reklame.

8. W przypadku zmian w tresci lub formie reklamy w trakcie tfrwania kontraktu, niedostarczenie przez Zleceniodawce nowych
materiatéw najpdzniej do dnia zamkniecia numeru magazynu, w ktérym zmieniona reklama ma zostaé zamieszczona,
uprawnia Wydawce do zamieszczenia reklamy dostarczonej do numeru, w ktérym zrealizowana zostata ostatnia
publikacja Zleceniodawcy.

9. Ceny reklam podane w cenniku, dotyczg materiatdw gotowych do druku, przez ktére rozumiemy materiaty przygotowane
zgodnie z obowigzujgcqg Specyfikacjg Warunkdw Technicznych.

10.  Wydawca nie ponosi odpowiedzialnosci za ewentualne szkody wynikte na skutek okoliczno$ci, na ktére nie miat on wptywu,
1j. w szczegdlnosci powstatych w wyniku pozaru, powodzi, strajkdw, zamkniecia granic etc., a ktére zaktdcic mogg
czesciowo lub catkowicie produkcje lub dystrybucje magazynu

11.  Faktury za zamieszczenie reklam (wraz z adnotacjg o terminie ptatnosci) wystawiane sg w dniu ich opublikowania.

12. Zleceniodawca zobowigzuje sie do zgtoszenia Wydawcy ewentualnych reklamacji dotyczgcych jakosci wykonywania
ustugi pisemnie w terminie 7 dni od daty otrzymania faktury wraz z egzemplarzem dowodowym. Niezachowanie ww.
terminu uprawnia Wydawce do odmowy uznania reklamacji i zgdania zaptaty za wykonang ustuge w catosci.

13. Ceny nie zawierajqg podatku VAT.
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PI.AYBOY

Dyrektor Reklomy Wydawnictwa:
Alicja Skrzypczak

tel: (+22) 421-13-60

e-mail: alicja.skrzypczak@marquard.pl

Dyrektor Reklamy CKM & Playboy:
Monika Ruszkowska tel: (+22) 421-13-55
e-mail: monika.ruszkowska@marquard.pl

Lastepca Dyrektora Reklamy CKM & Playboy:
Lucyna Redo tel: (+22) 421-13-64
e-mail: lucyna.redo@marquard.pl

Asystentka Zastepcy Dyrektora Reklamy CKM & Playboy:
Katarzyna Budyta tel: (+22) 421-13-79
e-mail: katarzyna.budyta@marquard.pl

Anna Dylicka - tel: (+22) 421-13-83; e-mail: anna.dylicka@marquard.pl

Paulina Plenkiewicz - tel: (+22) 421-13-82; e-mail: paulina.plenkiewicz@marquard..pl
Konrad Cichosz - tel: (+22) 421-13-89; e-mail: konrad.cichosz@marquard.pl
Asystentka dyrektora reklamy:

Beata Moch - tel: (+22) 421-13-30; e-mail: beata.moch@marquard.pl
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Kontakty

NR 10 [202) PAZDZIERNIK 2009

BARDZIEJ JAK
TOMB RIDER

Kayah

B nivinze
P Wioszki

POKONAM
GOLOT
NICZY
TYGRYS

Tomasz

WHINLH VNNY

Z suszar
CZYLI JAK M
_LEKARZE, POLICJANCI,
ZOLNIERZE, GRABARZE,
KOLEJARZE, TAKSOWKARZE

Anna

ucha

Nienasycona

Marquard Media Polska Sp.z 0.0.

ul. Wilcza 50/52, 00-679 Warszawa

Sad Rejonowy dla M. St. Warszawy w Warszawie,

Xl Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego
KRS: 0000004199, NIP: 522-005-96-82;

Kapitat zaktadowy: 23 124 000,00

tel. (22) 421-13-30; fax. (22) 421-13-33;




